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ESTRATEGIA Y
OBJETIVOS

La estrategia de mejoramiento se centra en potenciar la imagen de la empresa
mediante el cambio de logo para generar impacto hacia los posibles
consumidores y llamar la atencion de estos, anadido a esto se implementa la
estrategia del cambio de nombre de la empresa, para que este fuese aceptado
en la cdmara de comercio y por ultimo la realizacion de publicidad para generar
una imagen donde los compradores se interesen hacia el producto

Mejorar la imagen de la marca: Cambiando
v el logo se busca generar un impacto de
J ’ forma que la imagen sea mas atractiva para
los consumidores

=l Mejora del nombre: Cambio del nombre
de la marca para la aceptacion de este
hacia la camara de comercio

"_fn Mejorar redes sociales; Aumentar la

w4 presencia de la empresa en redes
& - sociales para empezar a llamar la
ﬂ atencion de mas consumidores



ACTIVIDADES DE LA
ESTRATEGIA

Nuestro equipo ha trabajado arduamente en el desarrollo
de una estrategia integral para su empresa, incluyendo la
creacion de un logotipo innovador y un nuevo nombre
estratégico que fortalecera su posicionamiento en el
mercado. Lamentablemente, a pesar de los avances
significativos logrados, hemos experimentado un
estancamiento en el proceso debido a la falta de respuesta
por su parte ante los acuerdos establecidos. Esta situacion
genera incertidumbre y afecta directamente el avance del
proyecto, impidiendo que podamos materializar las
soluciones propuestas para el beneficio de su empresa.
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EVIDENCIA

Oye te parece si nos reunimos a las 10
de la manana virtual?

o] [ | o

Chats donde se cuadra el trabajo
Dale perfecto antesitos de las 10 te . .
paso el link a realizar sobre el cambio de logo
& de la empresa, donde se pregunta
Hola ya listos que queria el empresario en este

Ya te paso link

Join our Cloud HD Vidé«: Meeting . Fecha: 16 de Septiem bre 2024

» D41491_Boc_proces
POF
o.pdf &,

Mira tenemos estas 3 ideas de nombre
a ver que te parece y

El Rincén de la Nona: Café con Amor

Chats donde se dan las pautas
para el cambio del nombre de la e

empresa U que Ia Ca’mara de Cafe tradicion de la nona
. Hola no por q no tengo todavia como
comercio acepte este punto real de venta

Pero los dos de abajo si van acorde alo
que es el cafe en todo caso

Fecha:16 de Septiembre 2024 s
&

si te parecen esos nombres?



04

RESULTADOS

De acuerdo al desarrollo del objetivo
potenciar la imagen de la empresa mediante
el cambio de logo para generar impacto
hacia los posibles consumidores y llamar la
atencion de estos se obtuvo que la empresa
tuvo las siguientes mejoras:

- Mayor Vvisualizacion de las historias
publicadas tanto en instagram.

« Aumento de seguidores en el perfil de
instagram.

Sin embargo, no se siguio con el respectivo
proceso de la empresa, a pesar de nuestros
intentos de comunicarnos con la responsable
de la empresa, no hemos recibido una
respuesta por su parte. Esta situacion genera
incertidumbre y afecta el avance del
proyecto.
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RECOMENDACIONES

+ —

e Tener mas presencia en redes sociales como Instagram, las
cuales generan mayor impacto hacia los compradores

* Realizar mas publicaciones en redes sociales como Instagram y
tener en cuenta la creacion de nuevas tendencias de redes
sociales ajustadas a la modernidad, como tik tok, facebook, etc.
las cuales ayudan a expandir la publicidad de la marca

¢ Crear mas contenido el cual ayuda a que la la empresa se vea
mas hacia todo publico que consuma redes sociales

e Contar con una contestadora en el WhatsApp la cual ayude a
tratar los clientes
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